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Historia que inspirq,
inovacdo que transforma.

Linha do tempo histérica e editorial



Francisco de Assis — Século Xl
Francisco de Assis: a origem da inspiracdo franciscana

A Editora Vozes é conhecida por muitos como a “editora dos franciscanos”. Essa
percepcdo nos remete ao século Xlll, ao modo de vida de Francisco de Assis. A
espiritualidade e os ensinamentos do Santo de Assis mobilizam, até hoje, a
trajetéria de tantos homens e mulheres.

Inspirado na Boa Nova de Jesus, Francisco escolheu uma vida pobre ao lado dos
pobres e excluidos do seu tempo. Renunciando a privilégios, fez da fraternidade a
sua referéncia: viver e conviver com toda a criacdo como irmdo, como irma. Ao
fundar a Ordem dos Frades Menores, deixou como legado um modo de ser no
mundo ancorado no didlogo, na humildade e no bem comum.

Esse modo de ser no mundo atravessa séculos, e hd 125 anos atravessa a missdo
editorial da Vozes, que trabalha o livro como servico & formacao humana, ao
conhecimento e & transformagdo da sociedade, mantendo viva a inspiracdo
franciscana em seu labor até os dias de hoje.

Petrépolis — Século XIX
Franciscanos no Brasil e em Petrépolis

Os franciscanos desembarcaram na chamada “Terra de Santa Cruz” com os
portugueses, em 1500. A Primeira Missa, emoldurada na tela de Victor Meirelles
(1860-1861), retrata o franciscano Henrique de Coimbra presidindo o ritual
catdlico, cercado por outros frades e indigenas.

No século seguinte, em 1657, foi criada a Provincia Franciscana da Imaculada
Conceicdo do Brasil, com sede na Cidade do Rio de Janeiro, estruturando a
atuacdo dos frades nos atuais estados: Espirito Santo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais, Sao Paulo, Parand e Santa Catarina.

No fim do século XIX, a Provincia passou por um processo de restauragdo com a
chegada de frades da Alemanha. Nesse contexto, os franciscanos se estabeleceram
em Petrépolis, onde, em 1896, fundaram a Escola Gratuita Sdo José, expressdo
concreta do compromisso franciscano com a educacdo e a inclusdo social. Essa
iniciativa seria fundamental para o surgimento das agdes culturais e editoriais que
dariam origem & Typographia da Escola Gratuita Sdo José.



Fundagdo da Typographia da Escola Gratuita Sao José (1901)

Com o inicio do trabalho educativo, surgiu a necessidade de livros para
alfabetizacdo e iniciacdo & leitura. Em 1901, Frei Indcio Hinte trouxe da Alemanha
uma impressora tipogrdfica — Alauzet — e iniciou a Typographia da Escola Gratuita
Sdo José, em Petrépolis.

O primeiro livro impresso foi o Primeiro livro de leitura, destinado aos alunos da
escola. A partir dessa iniciativa, nasceu um trabalho editorial continuo que, ao
longo de 125 anos, resultou em milhares de titulos e deu origem & Editora Vozes.
Em 2026, ao celebrar seus 125 anos, a Vozes reafirma essa vocacdo com a
publicacdo de um novo titulo a cada dia dtil do més.
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A Revista Vozes e o nascimento da Editora Vozes (1907)

Em 1907, os franciscanos criaram a Revista Vozes de Petrépolis, depois chamada
Revista de Cultura Vozes (1969), com o objetivo de promover o didlogo entre fé,
cultura e sociedade. Rapidamente, a publicacdo tornou-se referéncia nacional,
com artigos reproduzidos em diversos jornais.

No ano de 1908, assume a Typographia o Frei Pedro Sinzig, que, com espirito
empreendedor e vasta produgdo cultural, fundou o Centro da Boa Imprensa,
publicou inGmeras obras musicais e dirigiu espetdculos musicais, além de ser autor
de diversos livros e artigos. Sob a sua gestdo, a Vozes deixou de ser uma oficina
grdfica, no poréo do convento, para tornar-se um empreendimento editorial, com
prédio préprio (a Sede até os dias atuais).

A Revista Vozes de Petrépolis, em pouco tempo,
espalhou-se por todos os estados do Brasil, tornando
conhecida em todo o pais a pequena tipografia dos
franciscanos de Petrépolis. Reconhecendo o sucesso
da revista, em 1911, os franciscanos resolveram
mudar oficialmente o nome da empresa de
Typographia da Escola Gratuita Sdo José para Vozes
de Petrépolis.

O crescimento da produgdo alicercou a vocagcdo
editorial da instituicdo e trouxe, consequentemente, o
reconhecimento de utilidade piblica das oficinas
grdficas da Editora Vozes de Petrépolis, em 1938,
pelo entdo governador do Estado do Rio de Janeiro.
Em 1939, a razdo social da empresa ficou
convencionada como “Editora Vozes”, consolidando-se
como uma das mais importantes editoras do Brasil.




As trés frentes do projeto Vozes

Desde sua origem, o projeto Vozes estruturou-se em trés frentes integradas: editorial,
gréfica e comercial.

A grdfica evoluiu da tipografia artesanal aos processos digitais; o comercial passou
dos catélogos e envios pelos Correios a rede de livrarias e aos livros digitais; e a
editora acompanhou as transformacdes do fazer editorial, da produgdo artesanal
ao uso de novas tecnologias, como a inteligéncia artificial.

PETROPOLIS

A partir de 1924 De 1932/1933 até 1942 A partir de 1943

De 1959/1960 até 1967 Entre 1967 e 1970 De 1970 até 1997
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Primeira década (1901-1910)

O inicio que marcou toda a trajetdria

As publicagdes da primeira década responderam diretamente & necessidade de
livros para a formagdo bdsica, ao encontro de dada concepcdo evangelizadora,
educacional e cultural. Além do Primeiro livro de leitura, marco inicial da
producdo editorial, destacam-se obras voltadas & alfabetizacdo, & formacao
religiosa e ao acesso inicial ao conhecimento.

Titulos:

1903 - Primeiro catecismo da Doutrina Crista

1906 - A vida e o culto de Santo Anténio

1906 - Cecilia

1907 — Revista Vozes de Petrépolis




Segunda década (1911-1920)

Na segunda década, observa-se a continuidade dos textos fundantes do projeto
editorial, acompanhada de um investimento significativo em livros de literatura,
doutrina e espiritualidade. Essa ampliac@o consolida a identidade da Vozes como
editora voltada a formagdo integral.

Titulos:
1913 - A filha do diretor do circo

1916 — Arithmetica para escolas primdrias

1918 — Segundo catecismo da Doutrina Crista




Terceira década (1921-1930)

Continuidade editorial e consolidacéo da espiritualidade

Se na década anterior a Editora havia lancado o romance A filha do diretor do
circo, com reimpressdes que se estenderiam até os anos 1970, nessa década hd a
continuidade do projeto editorial, com significativa permanéncia de cléssicos da

espiritualidade cristd, ainda hoje relevantes no catélogo.

Titulos:
1927 - Histéria Sagrada do Antigo e do Novo Testamento
1927 — Imitacéo de Cristo

1927 — Mand




Quarta década (1931-1940)

Consolidagcdo e permanéncia

A quarta década é marcada por lancamentos importantes que permitiram &
Editora se manter no mercado mesmo em periodos de grande dificuldade.

Titulos:

1932 - Pequeno Livro de Missa

1933 - Filoteia

1939 - Tratado da Verdadeira devogdo & Santissima Virgem

1940 - Folhinha do Sagrado Coragéo de Jesus

o Y B

TRATA ) ; ¥ Kpo
o S g s
- Verdadeira devocio 4 nodigio § ida gegy
A

! por
SANTISSIMA VIRGEM S. Franciseq g

! PELO BEM-AVENTURADO Bio e rig o
IZAUIZ MARIA GRIGNION DE MONTFORT g
MISSIONARIO APOSTOLICO

5 portugues,

lor da Congregacio dos Missionirios 2 todag 45 pes

| da Companhi
| 'panhia de Maria e da Congregaciio
! das Filhas da Sabedoria

.
Ebn'oa.aqnzas-* — PETROPOLIS

Propriady
5035 ¢ estagog

]




evangelizadora, sendo a publicacdo periédica catélica mais antiga do Brasil em sua
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Quinta década (1941-1950)

Ampliagcéo académica e novas colecées

A quinta década chancela a atuagdo da Editora no campo da educacdo superior,
com publicacdes nas dreas de letras, filosofia e ciéncias sociais. Nesse periodo,
destacam-se também o lancamento de colecdes editoriais estruturantes,
sinalizando maturidade intelectual e consolidagdo do projeto editorial.

Titulos:

1947 — Terceiro catecismo da Doutrina Crista

1943 - O positivismo no Brasil

1943 — Ars Latina

1944 - Introducdo & Suma Teoldgica de Santo Tomds de Aquino

TERCEIRO CATECISMO

DOUTRINA CHRISTA
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Sexta década (1951-1960)

Lancamento de best-seller

Ao mesmo tempo que mantém a publicacdo de obras académicas, especialmente
em filosofia e letras, esse periodo é atravessado pela presenca de textos
apologéticos. Na virada da década, a Editora lanca o Minutos de sabedoria,
obra que mudaria definitivamente a literatura devocional no Brasil.

Titulos:

1951 — A Verdade sobre a Inquisicdo

1953 — Pequeno curso de apologética

1955 — Escola da perfeicdo crista

1956 — A maconaria no Brasil: orientacGo para os catdlicos




Sétima década (1961-1970)
Concilio Vaticano Il e renovacéo da Igreja

A década de 1960, provocada pelo Concilio Ecuménico Vaticano II, inaugura um
amplo processo de renovacdo da Igreja Catdlica. A Editora Vozes tem papel
central nesse momento ao traduzir e publicar todas as Constituicdes, Decretos e
Declaragdes conciliares, tornando esses textos acessiveis ao publico brasileiro.

Como sintese desse trabalho editorial, publica o Compéndio do Vaticano |,
coletdnea dos documentos oficiais do Concilio. Paralelamente, sGo lancados
centenas de comentdrios de especialistas e textos complementares,
acompanhando o processo de renovacdo da Igreja, sem perder de vista as

publicacdes académicas.

Titulos:

1969 - O teste do desenho como instrumento de diagnéstico da personalidade
1970 — Libertacdo sexual da mulher

1970 - Estrutura da lingua portuguesa

1970 - Histéria da Filosofia Crista
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Oitava década (1971-1980)

Consolidacdo como editora universitdria

Essa década marca a envergadura do escopo editorial da Vozes, abrangendo o
ambiente universitério. O catdlogo dialoga intensamente com o meio académico,
especialmente nas éreas de psicologia, antropologia, educacdo, sociologia e
teologia.

E também o periodo da chamada Teologia da Libertacdo, que projeta a Vozes no
centro dos debates teoldgicos, sociais e politicos da América Latina. Muitos titulos
lancados tornam-se long-sellers, com impacto expressivo e duradouro na
relevancia intelectual da Editora.

Titulos:

1971 - Comunicagdo do grotesco

1971 — O homem & procura de si mesmo

1972 — Jesus Cristo libertador

1975 - O corpo fala

1975 - Teologia da libertagdo

1976 — As estruturas elementares do parentesco

1977 - Vigiar e punir

1978 — O eu e o inconsciente

1978 — Almanaque Santo Anténio
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Nona década (1981-1990)
Impacto publico e institucional

Mesmo com uma reducdo no nimero de lancamentos, a década de 1980 traz a
publicacdo de colecdes importantes nas dreas de educacdo, religido, catequese e
filosofia — publicacdes relevantes e atuais até os dias de hoje.

No ano de 1982, a Editora Vozes apresenta o resultado de um longo trabalho de
nove anos: a Biblia Vozes. A primeira versdo (1934), feita diretamente do texto
original grego, trazia apenas o Novo Testamento. A Biblia Vozes é fruto do
trabalho de diversos especialistas. Desde o seu lancamento, desfruta de excelente
acolhimento pelo publico em geral e, nas diversas reedi¢cdes, foram introduzidas
emendas e melhorias, sempre com o objetivo de ser fiel ao texto original e &
atualidade.

E também um periodo em que a Editora se coloca no centro dos debates da Igreja
Catélica e da sociedade brasileira, com obras de forte impacto piblico, politico e
institucional, como Brasil: nunca mais e Igreja: carisma e poder.

Com visdo editorial arrojada e de longo prazo, é nessa década que a Editora
acolhe e dd inicio aos trabalhos para a publicacdo da Obra Completa de C.G.
Jung. Esse projeto audacioso foi concluido em 2011, com o langamento da caixa
da obra completa.

Titulos:

1981 — Crescer em comunhdo

1981 - Igreja: carisma e poder

1987 — Mitologia grega

1988 — Ser e tempo

1988 — Descobrindo a bondade de Deus
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Décima década (1991-2000)

Reorganizagédo do catdlogo

Com a redemocratizagdo do pais e a promulgacdo da Constituicdo de 1988, a
Vozes promove uma reorganizacgdo estratégica de seu catdlogo. A Editora amplia
o didlogo com os grandes temas contemporaneos, publicando obras sobre
globalizacdo, politica e economia, com destaque para a Colecdo Zero &

Esquerda, e planta um pé no género de ndo ficgcdo trade com livros como A dguia
e a galinha, de Leonardo Boff, e Cada pessoa tem um anjo, de Anselm Grin.

Acompanhando o movimento eclesial, a Vozes empenha-se na publicacéo de

textos litdrgicos e doutrindrios oficiais, como a Liturgia das Horas e o Catecismo
da Igreja Catdlica.

Titulos:
1994 — Neoliberalismo, qualidade total e educacéo
1998 — Catecismo da Igreja Catélica

1999 — Jogos para a estimulacdo das mdltiplas inteligéncias

2000 - Oficio de mestre
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Décima primeira década (2001-2010)

Diversificacéo e ndo ficcdo trade

Nos primeiros anos da década de 2000, hé& a permanéncia de significativo
investimento no editorial educacional. A partir de 2006, inicia-se um movimento
estruturado de diversificacdo do catdlogo, com publicacdes para nichos
especializados.

Nesse contexto, é criado o Selo Vozes Nobilis, com o projeto de se tornar uma
grande editora de ndo ficcdo trade. A década se encerra com o lancamento da
obra monumental de C.G. Jung, o Livro vermelho, um marco na Editora.

Titulos:

2005 - Virtudes para um outro mundo possivel

2005 - Nao espere pelo epitdfio

2007 - Qual é a tua obra?

2008 - Noite escura

2010 - Puer-Senex

2010 - Jesus: aproximagdo histérica

José Antonio Pagola
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Décima segunda década (2011-2020)
Catdélogo robusto e transicdo digital
Em meio a crises politicas, econdmicas e sociais, a Editora dd passos seguros na

construgc@o de um catdlogo robusto — fundamental para resistir em face da
movimenta¢do do mercado editorial e, posteriormente, dos impactos da pandemia

de covid-19.

Destacam-se o lancamento da Obra Completa de C.G. Jung, o devocional
Encontro didrio com Deus, a consolidacdo de diversas colecdes editoriais e a
chegada definitiva dos e-books e das plataformas educacionais, como Pearson e
Minha Biblioteca. A Vozes torna-se uma das primeiras editoras brasileiras a
oferecer conteido em todos os formatos digitais.

Titulos:

2011 - Encontro didrio com Deus

2011 - Obra Completa de C.G. Jung

2011 - O principe

2011 - A arte da guerra

2015 - Caderno de exercicios para se desvencilhar de tudo o que é indtil

2017 - Movimento negro educador




Décima terceira década (2021-2026)
Do especialista ao trade

Ao longo das décadas anteriores, a Editora empenhou-se na construcdo e
consolidacdo de um catdlogo plural, consistente e maduro. Ao alcangar seus 125
anos, apresenta-se amplamente inserida nos principais nichos em que atua, com
presenca sélida em livrarias fisicas, plataformas de e-commerce e no mercado
internacional.

Nesse periodo, afirma-se como lider em
trés categorias editoriais — ndo ficgdo

~ [+ _~ ST - [~ : AHISTORIA
trade, ndo ficcdo especialista e ndo ficcdo  DAAFRICA
de instituicdo catdlica —, mantendo-se fiel & ’
sua missdo fundadora de promover a
evangelizagdo, a educacgdo e o didlogo
intercultural. Dentro dessas trés categorias,

seu catdlogo permanece ancorado em
publicacdes nas dreas de catequese,

devocionais e espiritualidade, bem como
nas ciéncias humanas, sociais e
teolégicas, reforcando sua relevéncia " ;

Viktor E. Frankl

cultural, académica e eclesial. IDEOLOG!A %
DA

VERGONHA

E O CLERO DO BRASIL

Titulos:

william Cesar Castilho Pe

Histéria da Africa

Sociedade do cansaco

Em busca de sentido

Oragodes
do Cg;gr'ao
. . . Ico

A ideologia da vergonha e o clero do Brasil .

Oracgées do cristdo catdlico

Servidores do altar




Olhar para o futuro

Ao completar 125 anos, a Vozes, com clareza e fidelidade & sua identidade
franciscana, é uma referéncia editorial no Brasil e no exterior. Com planejamento
colegiado e estruturado, prepara-se para os préximos anos, investindo em
inovacdo consciente e presenca multicanal para, como indica sua missdo:
“Promover o conhecimento, o didlogo intercultural e a espiritualidade, oferecendo
produtos e servicos de alta qualidade, de forma sustentdvel”.

Assim, diante dos desafios atuais, a Editora Vozes, mobilizada por sua trajetéria,
prova que permanecer relevante é saber mudar sem perder a alma - e é
exatamente isso que a tradicdo franciscana sempre ensinou.
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